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Hoppas att ni haft och har det bra i sommarvirmen. An dr det ju sommar kvar, s passa pa att njuta innan
hosten anlander. Det galler att bunkra ordentligt med D-vitamin. Hoppas att ni har fullt upp pa era stationer.
Vi lider inte av nyhetstorka, vi har lite saker som vill formedla till er med detta nyhetsbrev.

Ditec Ceramic Ultra Base dr oforandrad i sin formulering, den utgor fortfarande forsta steget av coating i behandlingen
och ger fortsatt ett gediget skydd i botten. Ditec Ceramic Ultra Top Gen Il &r en helt ny formulering jamfort med den
tidigare. Vi har noggrant testat och utvecklat denna produkt sedan 2020. Framtagen for att folja och mota upp utveck-
lingen inom omradet pa marknaden, detta ar en forstklassig produkt i det hdgsta segmentet!

Med sin unika lagmolekylara formulering uppnas foljande forbattringar mot gen |:
- Taligare yta Aut:n:niveszMari"e
- Hogre kemtalighet

- Hogre motstandskraft mot vagsalt
- Slatare och mer glatt yta

- Enklare applicering

En riktig bra behandling blir nu annu battre.
Nytt ar ocksa att Ditec Ceramic Ultra Generation Il dven finns i singelkit
(1st Base & 1st Top 50 ml) som komplement till std kit (2 st Base & 2 st Top 50 ml).

Var samarbetspartner Jent som presenterade sig under kick-offen i Malmd i varas, lamnar foljande rapport fér den
forsta delen av sitt arbete med digital marknadsforing for Ditec centralt. Efter lite tekniska problem inledningsvis sa
ar processen igang. Det ligger i processens natur att det tar lite tid innan vi borjar se resultat och vilken genomslags-
kraft dtgarderna har. Successivt sa ser vi att vi lattare kan identifiera Ditec’s kunder och darmed oka traffsakerheten
for vara annonser. Med detta sanker vi ocksa kostnaden for annonsernas konvertering, d v s hur kunden agerar pa
vara annonser, t ex. bokar en behandling. Nedan ser ni Jents kommentarer kring resp. applikationer, Meta (facebook),
Google Ads och Google Analytics.



Kostnaden per klick ar lite hogre jamfort med forra rapporten, men vi har fatt in fler bokningar. Vi har noterat att annonser
som har mer text och information kring behandlingen presterar battre, darfor har vi skapat fler annonser med mer text.
Detta kan bero pa att det inte ar mycket information nar man val besdker bokningssidan.

Vi har dven lagt till kampanjen for att synas som heter "Reach - Olika behandlingar” . | denna kampanj ingar det annonser
for behandlingar som: Falgbehandling, Textilbehandling, Skinnbehandling och Glasbehandling. Kampanjen ar enbart
for att synas och inte riktad att fa bokningar kring dessa behandlingar, dessa typer av kampanjer fungerar valdigt bra
langsiktigt da folk blir konstant paminda om Ditecs behandlingar. Kostnaden per klick fér dessa behandlingar ar lite for
hoga just nu men eftersom de ar nyligen startade sa ar det alldeles for tidigt for oss att utfora nagra andringar just nu.

En véldigt bra nyhet ar att vi via Google Analytics kan se antalet gjorda bokningar under perioden. Vi har fatt in 18 bok-
ningar med en raltivt Iag ekonomisk insats. | Google Analytics kan vi se resultaten for de aktiva kampanjer vi har via Google
Ads. Problemet ar att vi maste verifera kontot da Google begransar kontot tills man veriferar, det tar bort viktiga funk-
tioner for oss. Darfor kan vi just nu inte se vilka sokord som genererat dessa 18 bokningar. Det gor det svarare for oss att
optimera annonserna. Men, det ar ett valdigt bra resultat och det innebar att vi har medel kvar i budgeten.

Anledningen till den lagre kostnaden i Google &r att vi sankte budgeten da den begransar oss. Nar vi val veriferat kontot
sakommer vi att 6ka dagsbudgeten for vi ser att vi har en |ag kostnad per klick och en lag kostnad per bokning.

FOr att vara extra tydliga har sa menas inte antal bokningar de
bokningar som har skett fran annonserna. Detta &r alla som har

- Total anvandare (ditec.se) 12.835 > . .
bokat tid pa hemsidan under denna perioden.

- Nya bestkare (ditec.se) 12.094 . ) . .
. ) . Engagerade sessioner menas att en bestkare pa hemsidan har
* Aktiva anvandare (ditec.se) 12.831 varit p& hemsidan langre &n 10 sekunder eller utférde ndgon
- Sessioner (ditec.se) 12.835 slags handling pa hemsidan. Det som dr intressant har ar att
e g , (it ) 12835 vi kan se att vi maste forbattra hemsidan lite mer for att se till
Ngagerade sessioneriditec.se ’ att fler blir engagerade néar de besdker hemsidan. Da i juni var
- Engagemangsfrekvens (ditec.se) 54,79% ndstan hadlften inte pa hemsidan mer @n 10 sekunder. Om vi
. Antal bokningar totalt (ditec se) 128 forbattrar dessa punkter sa kommer det att generera fler bok-

ningar pa hemsidan.

Som vi berattat tidigare sa ar lojaliteten viktig for framforallt oss, men dven att vi som kedja inte ger vara "kollegor, konkur-
renter” affdren. Det bara starker dem och skadar oss. Vi aterinvesterar i princip alla pengarna i kedjan. Inom kort kommer
vara regionsansvariga att kontakta er for diskussion om ett tecknande av ett helkundsavtal. Som helkund har du féljande
formaner.

- En fraktfri leverans var 14:e dag. Minimum 2.000:- exkl moms.
- Rewarditpoang

Lagger ni bestéllningar i bada shopparna samtidigt, sa skickas de i samma sandning. Skriv sampackas pa en av bestall-
ningarna. Vi slar sjalvklart ihop det totala beloppet som ni bestaller varor fér i bada shopparna, sa den sammanlagda be-
stallningen maste vara 6ver 2.000:- som helkund eller 8.000:- om du inte &r helkund.

Om ni inte av nagon anledning vill vara helkund, géller de gamla reglerna. Fraktfritt 6ver 8.000:-

Som vi presenterade pa var kick off och dven i den broschyr som vi skickat ut postledes, sa for vi dialog med valdigt intres-
santa samarbetspartners. Det kommer att vara exceptionellt bra ldge runt om i landet.

Om det finns intresse fran dig att utveckla din verksamhet, meddela din regionsansvarige ditt intresse.



Vivéalkomnar Semler Premium Sweden AB in i Ditec-kedjan. Foretaget ar en av Skandinaviens storsta och mest solida
bilaktorer. Erfarenheten vilar pa en stadig grund av 6ver 100 ars historia. Semler Premium star nu bakom en nybyggd
stor bilhall i Jarfalla/Stockholm, som tillsammans med filial i Malmé séljer och servar Lamborghini och Aston Martin.
De ar dessutom exklusiv aterforsdljare for MclLaren i alla nordiska lander.

Anders Ericsson, Ditec och Jorge Segura,
Semler Premium i den splitternya tvatthallen
pa nya anldaggningen i Jarfalla.

(010-195 95 72)
jonas@ditec.se

(0703-191710)
anders@careofcars.se

(073-506 77 48)
gustav@careofcars.se
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Aneby, Bankeryd, Eslov, Fransta, Markaryd, Harnésand, Hassleholm,
Horby, Jonkoping, Landskrona, Linkdping, Ljungby, Luled, Lund,
Equip Malmg, Emko Malmo, Motala, Nykoping, Simrishamn,
Skelleftea, Sundsvall, Sundsvall, Svedala, Trelleborg, Umed, Ume3,
Vellinge, Ovik, Ostersund

Alingsas, Boras, Boras, Falkenberg, Falkoping, Goteborg City,
Hisingen, Landvetter, MdéIndal, Sisjon, Sisjon, Torslanda, Halmstad,
Halmstad, Helsingborg, Hjo, Hylte, Karlstad, Kristinehamn, Skdvde,
Kungsbacka, Kungsbacka, Kungalv, Laholm, Lidkoping, Partille,
Gislaved, Trollhdttan, Varberg, Angelholm, Angelholm

Arlandastad, Bro, Bromma, Haninge, Huddinge, Hagersten, Jarfalla,
Katrineholm, Kista, Kristianstad, Koping, Lidingd, Nacka, Norrtalje,
Sala, Stockholm City, Sodertdlje, Taby, Uppsala, Marsta, Vallentuna,
Varby, Visteras, Vaxjo, Karlskrona, Kalmar, Akersberga, Orebro,
Orebro, Eskilstuna



Polismyndiheten, Skatteverket, Ekobrottsmyndigheten, Aklagarmyndigheten, Arbetsférmedlingen, Arbetsmiljoverket, For-
sakringskassan, Jamstélldhetsmyndigheten och Migrationsverket kommer inom kort att borja hardbearbeta var bransch.
Dessa myndigheter upprattar nu s k A-krimcenter. Ett av deras storsta fokusomraden &r fordonsverksamhet dér bilvard
sticker ut med ett flertal oseritsa aktorer. Under de ndrmaste manaderna kommer vi fa se ett antal tillslag mot oseriosa
foretag inom var bransch.

Genom vart arbete med KlarOK kommer vi kunna sta hela och rena vid tillsyn. Det ar darfor viktigt att vi nu gor klart doku-
menten i KlarOK for Godkand Bilvardare. | dagsldget har ca 65 stationer paborjat sin resa mot att bli Godkénd Bilvardare.
Ni som annu inte kommit i gang ber vi er gora det nu. Vi kommer framdéver att marknadsfora oss, precis som t ex Meko-
nomen gor pa sociala medier.

FOr er som pabdrjat resan mot Godkand Bilvardare, men annu inte slutfért arbete, kommer vi nu att satta upp 3 ut-
bildningsdatum dar ni kan fa hjalp om ni fastnat i nagon fraga.

- Torsdag 8 September kl 09:00 - 10:00
- Tisdag 13 September kl 09:00 - 10:00
- Torsdag 22 September kl 09:00-10:00

Inom ett par veckor kommer vi ocksa borja informera kommuner, landsting och myndighet om hur de sakerstaller att de
upphandlar bilvard korrekt - for att undvika smutsa ned sig vid tillslag. Genom det blir upphandlingar mer intressanta for
0ss. Det kommer bli avsevart svarare for oseriosa konkurrenter att vinna en upphandling pa enbart pris.

Kvalitet och seriositet vinner alltid i Iangden. Det ar tid for oss att ta oss an en betydligt storre marknad.

Hall utkik efter de fortryckta breven som du sander direkt till de kommuner, landsting och statliga myndigheter du har i
ditt omrade!

Det skulle vara fantastiskt om vi alla lade fokus pa att vara klara till 30 September. Intyg skickas direkt efter fullgjort arbete
och da vill vi att ni fotograferar er med diplomet i handen, sa att vi och ni sjalva kan anvénda det i var marknadsféring.

Regionsansvariga kommer att kontakta er som inte pabdrjat resan annu.

Detta var allt for denna gangen. Nasta gang vi hors genom vart nyhetsbrev sa har hosten kommit. Se till att suga ut det
sista och basta av sommaren. Vi behover allt kraft for en hdst som verkar kantas av diverse utmaningar.

Basta Sensommarhalsningar

Fran oss alla pa Ditec® Sverige AB



